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Utgangslaget for vagkartan

e Turismen i Osterbotten &r mangsidig och omfattar manga olika aktdrer. Det ar darfor
bra att hitta en gemensam riktning for fortsatt utveckling av turismen f6r att kunna ta
tillvara de begransade resurserna sa effektivt som mojligt.

« En sammanstéallning av landskapets utvecklingsmal f6r turismen inklusive strategiska
teman i form av ett vagledningsdokument skulle betjana:
v' Visit-organisationer
v' Turistforetag och -aktorer
v" Finansiarer
v" Utvecklingsorganisationer

v' Kommuner och offentliga organisationer
v' Ovriga aktorer i turismutvecklingen




= Turismen tillfor inkomster till regionen
7 Varje turism-euro ger 61 cent till andra branscher,
sasom transport, byggande och handel
= Turismen bevarar tjansteutbudet dven for de boende
= Turismen bevarar den lokala kulturen och
: traditionerna

Strateg |Sk = Turismnaringen ar en vasentlig inkomstkalla for
utveckling av landsbygden

: o T = Turismen kan 6ka intresset for omradet som
turismen ar viktig SoendermilE

efte rsom: ¥ Utv"eckling av turismen medfc’?r attoreg'ioner"nas
begransade resurser kan utnyttjas pa basta satt.
= Att framja hallbar turism kréaver proaktiv planering,
t.ex. varldsarvsomradet i Kvarken skargarden
= Strategin for utveckling av turismen bor integreras i
det regionala utvecklingsarbetet




Vagkartan gjordes sa har

Arbetet med vagkartan pagick mellan 1 februari 2023 och 31 oktober
2024 som ett projekt av Svenska handelshégskolan. Medel erhélls fran
NTM Centers Europeiska jordbruksfond fér landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygden.

Projektets styrgrupp bestod av representanter fran Visit Vaasa, KPO (turism-
restaurangindustri), Turism/Jakobstad, Dynamo Narpes, Wasaline, NTM
Centralen, Naturtjanster/Forststyrelsen och Kristinestad Naringslivscentral.

Vagkartan bygger pa en omfattande datainsamling, rapporter, intervjuer,
undersokningar bland turistféretag och intressenter, affarsworkshops och
manga diskussionstillfallen med olika aktorer.

Vagkartans vision, mal och strategiska utvecklingsteman bygger i sin helhet
pa den insamlade informationen samt analys av denna.

Det viktigaste malet med vagkartan var att fa turismféretagarnas och -
andra aktorers roster att horas - en forutsattningen for att dokumentet pa
basta satt ska kunna beskriva regionens gemensamma vilja att utveckla
turismen.

Nulédgesanalys

» Foretagsenkat

» Landskapets intressenter: enkat
» Expertintervjuer

» Trender, turismrapporter och data

2.7/2023 8-12/2023

Arbete med vagkartan
Turismutvecklarnas diskussionsforum
Regionala féretagsworkshopen
Natverksevenemang for kulturturism

Europeiska jordbruksfonden fér
landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomraden

Arbete med véagkartan /
Val av strategiska teman '
En vagkarta for aktorer att kommentera

Turismforum

Lansering av vagkartan

1-8/2024



Datamaterialet bestar av ...

— . a

Turismforum
v’ 39 deltagare

Expertintervjuer
v' 10 personer

Online enkat:
Foretagsenkat
v 47 svar

Foretagsworkshopar
v' 3 regioner
v 31 deltagare

Turismutvecklarnas
workshop
v’ 7 deltagare

Turismdata

Online enkat:

/| Landskapets Nstverk .
intressenter: enkat ST seyen,,emang ,(,)r
7 A kulturturism”Julkaffe

Trender v 26 deltagare

Strategier och J
rapporter




Turismens betydelse for regionen

Alueellisen matkailutilinpidon avainluvut 2019-2021
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Pohjanmaz

Keski-
Poljanmaa

NULAGESANALYS

« Jamfort med hela landets naringsstruktur star .
primarnaringarna och industrin fér den storsta
andelen av produktionen { ‘

Nyckeltal fér turismen i Osterbotten 2019 (fére
pandemin)

Osterbottens storsta niring dr industrin " ’

» Turismens helhetsefterfraga = 200milj. €

» Turismefterfraga = den monetdra summa som turister ldmnar efter
sig i landet (kép av produkter, tjdnster och upplevelser)

 Turismens andel av BNP = 1,3%

» Turismens betydelse for landskapets ekonomi utgar fran hur stor
andel av landskapets produktion (férédlingsvérdet av producerade
produkter och tjanster) som turismefterfragan bidrar med.

* Turismndringen sysselsatter 4500 personer

Kallor: Pohjanmaan liitto: Osterbotten i siffror, TEM: Alueellinen
matkailutilinpito



Vasaregionen 2022

OVERNATTNINGAR TOP3

Totalt 355 000 +16% SVE 24 800 +296 %
Inhemska 291 000 +2% PL 7000 +928%
Utldndska 64 100 + 198% GER 6000 +120%

ANLANDA TOP3

Totalt 201 000 +23% SVE 12 700 +278%

Inhemska 172 000 +12% GER 3000 +166%

Utlandska 28 600 +201% NO 1500 +259%
% forandring jfrt 2021

NULAGESANALYS

20 milj. € +43 %
Total férsaljning 21,5mil;.
Registrerade 20milj. +

oregistrerade (Airbnb ja Vrbo) . l

o
1,5milj. , i
MEDELPRIS '
Overnattning 56,20€ +10,60€

Rumspris 99,50€ +8,00€
RevPAR 45,80€ +11,40€

g

' d
INKVARTERING l ' ' .

KAPACITET

Foretag som erbjuderlogi 17 -1%
Rum 1200 +4%

Baddar 2300 +5%

Fritidsresenarers dvernattningar 208 000 natter (+7,6 %) samt affarsresenarers 147 000 natter (+29,6 %).

Besokets langd i genomsnitt: inhemska resenarer 1,7 natter (-0,16) och utlandska 2,2 natter (-0,03).

Kalla: Visitory.io




Jakobstadsregionen 2022

OVERNATTNINGAR
Totalt 53 100 +13%
Inhemska 43 300 +11%
Utlandska 9800 + 24%

ANLANDA

Totalt 27 400 +1%
Inhemska 23 600 +2%
Utlandska 3900 -2%

% forandring jfrt 2021

TOP3

SVE 2000 +219 %
GER 1300 +154%
EST710 +5%

TOP3

SVE 810 +186%
GER 660 +254%
EST 220 -36%

NULAGESANALYS

INKVARTERING l il

4,2 milj. € +35%

MEDELPRIS
Overnattning 78€ +12,70€

Rum 102.30€ +8,50€ el
RevPAR 40 70€ +10 70€ l

KAPACITET

Foretag som erbjuder logi 8,9 -3%
Rum 270 -3%

Baddar 500 -4%

Fritidsresendrernas 6vernattningar 29 700 natter (+9,2 %) och affarsresenarer 23 400 nétter (+18,4 %).

Besokets langd i genomsnitt: inhemska resenarer 1,8 natter (+0,15%) och utlandska 2,5 natter (+0,53%).

Kalla: Visitory.io




Resenarer: sammanfattande statistik

» Fordelningen av antalet resenarer som anlander till Vasaregionen ar
densamma som for Jakobstadsregionen: 86 % inrikes och 14 % utlandska

resenarer

 De flesta utlandska resenéarer kom fran Sverige (13 500 ankomster), nast flest
fran Tyskland

* Industribyggnadsarbetare fran Polen och Estland syns tydligt i statistiken
« Syfte med resor till Osterbotten: Arbetsresor 40 % och fritidsresor 60 %
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Turismens gemensamma
resurser och styrkor i
Osterbotten som
turistomrade

Hav & skargard

Kvarkens skargards varldsarvsomrade

o

7 Fartygsforbindelse till Sverige

7 |dylliska tréstadsmiljoer

# Rikt kultur- och evenemangsutbud

7 Finlands storsta ndjespark nastgards
% Levande landsbygd

7 Mangkulturell och flersprakig miljo

% Stark entreprendrsanda

7 Innovativt & internationellt naringsliv

7 God infrastruktur for logi

Bra transportférbindelser




7 Insatser kravs for en forlangd sasong,
intressanta erbjudanden som lockar aret runt
behovs

= Foretagare vill ha fler B2B-moten - det behovs
interaktioner mellan olika aktorer

7 Referensmarknadsféring maste framjas saval
lokalt som pa ett bredare plan i Osterbotten

7 Onskemalet &r en "one-stop taktik", s& att
turismupplevelser for hela omrade kan kopas
fran ett och samma stélle

= For sma aktorer ar ett valfungerande samarbete
livsviktigt
= Turismorganisationerna forvantas investera pa

hemmamarknaden - har finns fortfarande
potential



e Klimatuppvarmning "Coolcation”

e Covid 19: Arbetskraftsbrist i turistnaringen

e Digitalisering: Utmaningar i kompetens,
mojligheter inom marknadsforing och
kundinsikt

* Intresse for ansvarsfulla turisttjanster

e Efterfragan pa tjanster relaterade till
valbefinnande: Semester med motionella
inslag och fokus pa mental halsa

* Intresse for personliga och autentiska
turismupplevelser

® Balans mellan teknologi och "riktig"
kundservice

e Hansyn till mangfald
® Ekonomisk och politisk osakerhet

Digitalisaatio
' & data
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Hallbar turism ar den grona tradeni all
utveckling

3 Osterbottens turismvagkarta 2030 bygger pa mélen
for hallbar utveckling i FN:s program Agenda 2030.

ANSTANDIGA 12 HALLBAR 13 BEKAMPA KLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA
ARBETSVILLKOR KONSUMTION OCH FORANDRINGARNA RESURSER
0CH EKONOMISK PRODUKTION

TILLVAXT

globalamalen.se




Osterbottens turismvagkarta 2030



Osterbottens turismvagkarta 2030

¥ Visar riktningen for den gemensamma turismutvecklingen av
landskapet for de kommande aren

¥ Beskriver den gemensamma viljan fran de osterbottniska
turismaktorer, visit-organisationerna, turismforetagarna,
foretagsutvecklingsorganisationerna och andra parter som ar

involverade i skapandet av vagkartan for att framja turismen i
landskapet

Innehaller forslag pa atgarder som kan genomféras av regionerna i
landskapet i samarbete for att utveckla turismen

* Utgar fran den nationella turismstrategin och syftar till att genom

atgarder bidra till att uppna de hallbara utvecklingsmalen i FN:s
Agenda 2030.



Ow Osterbottens IR curopeiska jordbruksfonden for

landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomraden

V\J turism-
1) vdagkarta 2030

Ett hav av mojligheter — halibart och vaikomnande

a ANSTANDIGA 1 3 BEKAMPA KLIMAT- 1 4 HAV OCH MARINA

ARBETSVILLKOR FORANDRINGARNA
OCHEKONOMISK
TILLVAXT

A
AAA

globalamalen.se
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% J| En turistndring som &r |6nsam, méjliggér

d
} VISION 2030: /[ Suuun wuu
Osterbotten &r nationellt och —
internationellt kdnt som ett
hallbart, mangsidigt och havsnéara
turismomrade som erbjuder
upplevelser aret runt.
y
(X=d
g? MALGRUPPER OSTERBOTTEN ERBJUDER
p| P SR )
Fritidsresenédrer
7 Affarsresensrer A) Hav, skdrgard och naturupplevelser

) Turismaktorernas samarbete skapar ett
( gemensamt turistomrade med vélplanerade

Mangsidighet
Gastfrihet
Overraskningar

10 [
B) Kultur- och evenemangsupplevelser
N ~ P~ W —
& & -
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(STRATEGISKA UTVECKLINGSTEMAN J
1)) NZ Y

Q/1. samarbete \
Koordinerad utveckling av turismen, ett

fungerande nétverk av aktérer och vi-anda for
att bygga ett gemensamt turismomrade.

2. Levande turismféretagande

heltidsarbete och som lockar nya
entreprendrer och arbetstagare till branschen.

3. Utveckling av turismtjénstutbudet

rutter och ett &nnu mer attraktivt och
mangsidigt utbud av natur- och
kulturupplevelser i saval stad som landsbygd.

4. Framjande av hallbar turism
Hallbara principer &r en sjalvklar del av
aktérernas vardag. Mangsidig turism frémjas
pa ett balanserat satt med hansyn till
stéddernas, landsbygdens och naturens
attraktionsfaktorer samt lokalbefolkningens
medverkan, hallbar anvandning av miljon,
samt relationen till vriga naringar och
branscher.

5. Digital och fysisk tillgédnglighet
Digitalisering och data anvénds vid planering
och marknadsféring av turisttjénster.
Tillgangligheten férbattras genom att effektiv
planering av turistens kundresa med fokus pa

flersprakighet, inklusivitet och social
Wénglighet. /

( GEMENSAMMA leRlSMRESURSER\
k I LANDSKAPET OSTERBOTTEN J
Hav & skargard \

» Kvarkens skargards vérldsarvsomrade
» Fartygsférbindelse till Sverige

+ Idylliska trastadsmiljoer

* Rikt kultur- och evenemangsutbud

+ Finlands storsta ndjespark nastgards
* Levande landsbygd

*  Mangkulturell och flersprakig miljé

+ Stark entreprendrsanda

* Innovativt & internationellt néringsliv

*  God infrastruktur fér logi
* Bratransportférbindelser
INTERNATIONELLA TURlSMRESURSEa

)

5

\

Unik natur

* Hoég sdkerhet och trygghet
¢ Ren luft, vatten, mat

*  Tystnad

* Ingen tréngsel

*  Smastadsidyller

* Svalt och skont klimat

* Fyraarstider

* Kvarkens skérgards varldsarvsomrade
* Flygplats, hamn, jarnvagsférbindelser




Osterbottens vision for turismen 2030

VISION 2030:

- .
{
{ |
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N
>

“Osterbotten &r nationellt och internationellt
kdant som ett hallbart, mangsidigt och havsnéra
turismomrade som erbjuder upplevelser aret
runt.”




Strategiska utvecklingsteman i
Osterbottens turismvagkarta

Samarbete

Levande turismforetagande
Utveckling av turismtjanstutbudet
Framjande av hallbar turism

o oM M M o

Digital och fysisk tillganglighet



Ett hav av méjligheter — hallbart och vdlkomnande

@) Osterbottens
o) turism-
0 vagkarta 2030

Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling: Europa
investerar i landsbygdsomraden

8

ANSTANDIGA
ARBETSVILLKOR
OCHEKONOMISK
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globalamalen.se

VISION 2030:
Osterbotten ar nationellt och
internationellt kant som ett
hallbart, mangsidigt och
havsnara turismomrade som
erbjuder upplevelser aret runt.

AN

©Jonna Skarpman

Framjande av
nallbar turism



Sa Ma rbete Forslag till atgarder:

® Inleda samordningen av turismen i landskapet |
% "Branda” turistomradet, tydliggor |I
attraktionsfaktorerna och identifiera omradets 1

unika konkurrensférdel \

[ X )
-

® Fréamja ett omfattande samarbete och fungerande

Mal
. . dialog mellan turistaktérerna (foretag, foremngar&
Koordinerad U’EVGCk“ng av kommuner, utvecklare och offentliga

turismen, ett fungerande natverk av organisationer)
aktf)rer OCh Vi—anda for att bygga ett ¥ Oka forutsattningarna for vardeskapande méten :

. 2 d mellan turistforetag for att harigenom framja g
gemensamt turismomraade. samarbete och produktpaketering ' ,\
Agenda .8: A.nst:‘mdiga arbetsvillkor och X Stodja foretag och operatorer att bygga\ //ﬁ
ekonomisk tillvaxt gemensamma produktpaket och turistrutter—

® Diversifiering av turismen % Att odla vi-andan for ett gemensamt turistomrade
® Mer arbetsplatser % Framja samarbete med grannlandskap genom

e Positiva socioekonomiska effekter gemensamma projekt, kampanjer och
informationsutbyte

Agenda 13: Bekampa klimatférandringarna % Framja internationellt samarbete inom

e Hela Osterbottens turismfalt medverkar i turismutveckling, till exempel med Sverige /

klimatarbetet
3 Oka integreringen mellan marknadsféringen av/

turismen och den regionala marknadsforingen /

f/



Levande
turismforetagande

Mal:

En turistnaring som ar ldnsam,
mojliggor heltidsarbete och
som |lockar nya entreprendrer

och arbetstagare till branschen.

Agenda 8: Anstidndiga arbetsvillkor och
ekonomisk tillvaxt

e Diversifiering av turismen
® Mer jobb

@ Positiva socioekonomiska effekter

Forslag till atgarder:

W

&

&

Stédja turismféretagen i deras 6vergang till heltidsverksamhet genom att erbjuda
radgivning och foretagsutbildning [

Fréamja utvecklingen av heltidsreservationer och stédja turismféretagen i
produktutveckling |

Framja finansieringsmajligheter fr nya turismféretag som fokuserar pa
havsrelaterade aktiviteter och programtjénster

Stédja tunsmforetagen for kontinuerlig affarsutveckling och mnovatlon for att halla

.....

kundbehov

Utveckla infrastrukturen och 6vriga forutsattningar for turismnéringen f@r att locka
nya turismforetagare .

Utveckla turismens synlighet och varde som en del av den OsIeLbottmlea
naringslivet e

Framja smidighet i tillstands- och planeringsprocesser inom tur\stnarmgen ‘/
h regionala

Starka ett omfattande samarbete mellan lokala foretag, turis ktorer/dc
organisationer (Visit) i strdvan att skapa en enhetlig image for tuns(momrade\t och ett
mangsidigt turismutbud -

Skapa turismprogram/helheter (rutter, servicepaket) som enskilda foretag ka!n
ansluta sig till |
|
/
Framja generationsvaxling och soka efterfoljare till turismféretag '

f
Utveckla utbildningsprogram och kurser i samarbete med utblldnmgsmstlﬁutloner
som motsvarar arbetskraftsbehovet inom turismnaringen

Utveckla arbetsforhallanden (t.ex. valbefinnande) och erbjuda |nC|tamenZsom lockar
kvalificerad arbetskraft till ndringen 4



UtVGCkling av Forslag till dtgirder 1/2:

/

tu rl S mtj a n StUtb u d et 7 Utveckla turisttjanster till havs och i skargarden, framja .

produktionen av nya havsnara aktiviteter och oka turist}jénsterna i
anslutning till naturomraden 1

Mél. # Utveckla turismen i Kvarkens skargards varldsarvsomrade genom
- att utveckla tjanster for olika malgrupper

Turismaktorernas samarbete ska par ett 3 Dra nytta av Unescos internationellt kinda varumarke och

gemensamt turistomrade med méjligheter till samarbete inom turism i det vérldsarv som &r

. . gemensamt med Sverige \
valplanerade rutter och ett annu mer |

attraktivt och mangsidigt utbud av natur-
och kulturupplevelser i saval stad som

l
7 Integrera kustens kultur, traditioner och historia i turisttjansterna
och fréamja upplevelser av den lokala kulturen 9eﬂom\akt|wteter

% Utveckla produkter och tjanster for host- vmter och varsé«song for

|and5by9d- att férldnga turismsasongen \\ &%
\ 4 b

Agenda 8: Anstandiga arbetsvillkor och 7 Utveckla turismnaringens kompetens inom servicedesign, |

ekonomisk tillvaxt . storytelling och utnyttjande av virtuella maojligheter i

produktutveckling |

e Diversifiering av turismen ‘
9 % Frémja produktifiering inom valfardsturism, t.ex. idrottsresor och

® Fler arbetsplatser valmaendepaket
[
@ Positiva socioekonomiska effekter 3 Stddja foretagen i att féra ut sin produktutbud till DataHub  /
Agenda 14: Hav och marina resurser % Forbattra kundforstaelsen hos turismféretagare genom reg/onala
turistundersdkningar samt framja aktorernas kompetens inom
e Varna och skydda havet beaktas i utvecklingen av insamling av turismdata och anvéndningen av data /

produktutbudet /

/
I

//



Utveckling av

turismtjanstutbudet

Mal:

Turismaktorernas samarbete skapar ett
gemensamt turistomrade med
valplanerade rutter och ett annu mer
attraktivt och mangsidigt utbud av natur-
och kulturupplevelser i saval stad som
landsbygd.

/

Forslag till atgarder 2/2:

3

o
oy

|
|
|

Framja turismsamarbetet med Sverige med utgangsppunkt i den
snabba fartygsforbindelsen mellan landerna (3,5- tlmmar)

Oka samarbetet mellan landskapets internationella narlngshv
och turismaktérerna

Forbattra anvdndningen av den finska turismens USP C\nlque
selling point) och vélbefinnande och attraktionsfaktorerlav
Osterbottens landsbygd i produktutveckling och \
marknadsforing '.'
Framja sammanhallningen i turistomradet oc/kr’bréﬂdmg pa den
inhemska och internationella marknaden | \,\
Framja regionens unika och intressanta besok och aktlvltéter
jamfért med andra turistomraden e 4 \

—

Framja samarbete och natverkande mellan aktorer for att sképa
resepaket och ruttforslag |

Framja regionens naturbaserade utbud av boende i /
marknadsforingen



Framjande av
hallbar turism

Mal:

Hallbara principer ar en sjalvklar del av
aktorernas vardag. Mangsidig turism framjas pa
ett balanserat satt med hansyn till stadernas,
landsbygdens och naturens attraktionsfaktorer
inklusive lokalbefolkningens medverkan, hallbar
anvandning av miljon, samt relationen till 6vriga
naringar och branscher.

Agenda 8: Anstandiga arbetsvillkor och
ekonomisk tillvaxt

Agenda 12: Hallbar konsumtion och produktion
Agenda 13: Bekimpa klimatférandringarna

Agenda 14: Hav och marina resurser

Forslag till atgarder:

k|

Uppmuntra och stodja féretagens deltagande i ansvarsprogram och
certifieringar (t.ex. Visit Finlands STF-program for hallbar turlism)

Oka turistaktérernas kompetens inom hallbar turism (inklusive
overvakningssystem, ansvarskommunikation, marknadsforlmg,cwkular
ekonomi, inkludering, etc.) \

Framja en resurseffektiv turistnaring (driftsmodeller for delnlngsekonom|
uthyrning, cirkuldr ekonomi, minskat matsvinn) ‘_\
Frémja aret runt-turism genom att diversifiera regionens utbud| \av
turismupplevelser (t.ex. evenemang och aktiviteter) \
|
Framja en utveckling av "regenerative” turismtjanster '.'

Oka aktdrernas kannedom om inklusivitet (t.ex. mar)gfanld\av kunder) och
erkdnna dess mojligheter inom turistnaringen

\ |
S

Involvera lokalbefolkningen (t.ex. sommarstugeagare och forem\)\gar) for
utvecklingen av turismen \ / \

\. / \\
Utveckla turism pa ett hallbart satt med héansyn till naturomraden och
varldsarvsomraden, skydda havs- och naturomraden och Iokalsamhallen

Framja hallbar mobilitet inom turism: Utveckla transportsystemet odln
samarbetsformerna for att det ska vara mojligt for Osterbotten att ro,ra sig
pa ett hallbart satt. /

Omradesplanering tar hansyn till behoven hos olika branscher, t. ex turism
och industri, ndr det géller infrastruktur och natur /

/
Framja samarbete och marknadsféring dver orgamsa’uonsgransdr for att
utveckla omradets attraktionskraft som bostads-, arbets- eller tuhstomrade



Digital och fysisk
tillganglighet

2 [ ]
Mal:

Digitalisering och data anvands vid
planering och marknadsféring av
turisttjanster. Tillgangligheten forbattras
genom att effektiv planering av turistens
kundresa med fokus pa flersprakighet,
inklusivitet och social tillganglighet.

Agenda 12: Hallbar konsumtion och produktion

® Utveckling av hallbara transportlsningar
® Att ta hansyn till mangfalden och jamlikheten hos
resenarer och personal.

Agenda 14: Hav och marina resurser
e Utveckling av hallbar tillgéanglighet for kust- och
havsturism

Forslag till atgarder: /

L]

Framja digitaliseringen av turistféretag och -aktérer genom utblldmng
(innehallsproduktion, marknadsféring, dataanvandning, sociala medier)

Framja anvandningen av Visit Finlands Datahub i Osterbotten "

|
Sok efter |6sningar for att skapa en centraliserad marknadsplattform fér
marknadsforing, forsaIJnlng och bokning fér att méta turistnaringens pehov samt
underlatta for resenérer att hitta och boka tjanster ,l
Framja den digitala tillgéngligheten sa att resmal och tjansteutbud ar Iatta att hitta
online \

\
Integrera transportl6sningar i strategiska utvecklingsprojekt fér turism 2Att
integrera rorlighet i turismnaringen och skapa béttre forutséttningar for att hela
sektorn ska fungera 1

\
Integrera turismaspekten i utvecklingen av infrastruktur, mobilitet och tillhérande
tjanster-> Att ta hansyn till turister som en viktig kundgrupp am/ander
mobilitetstjanster och infrastruktur - att integrera dem i tur|$ttjansterna |

Branding och produktifiering av regionala forbindelser > Att underlattaf
beslutsfattandet och rérligheten for turister genom att produktlﬂera o/ﬁ randa
tjdnster av hog kvalitet

\
Framja samarbete med andra aktorer inom turism och transport for att forbattra
tjanster, tillgdnglighet och serviceniva, bland annat genom att samla resurser epch
kunskap 1

Oka samarbete pa internationell och nationell (landskapsdverskridande) mva!for att
utveckla transportforbindelser /

/

Forbattra den fysiska tillgédngligheten till dar, naturomraden och vérldsarvsgﬁmrédet
Utveckla tillgangligheten till turismtjanster i bade fysiska och digitala miljger
Uppmuntra aktorer till mangsprakighet och att interagera pa mélgruppe/;nas sprak

Framja den starka mangkulturen och toleransen i regionen //
/

/



Mot en gemensam vision

- Osterbottens turismvagkarta 2030 som verktyg |

.. 1
» Turismutvecklarna i Osterbotten organiserar sig for"

samverkan och anvander turismvagskartan som ett \
verktyg \_

« Utvecklingstemana prioriteras och beslut fattas for atﬁ
fora atgarderna och viljeyttringarna framat |
|

» Samarbetet mellan lokala aktorer, mellan regl/oner N
landskapet och 6ver landskapsgranserna framjas \

* Informationsutbytet utvecklas. Man samverkar aktivt
genom workshops och moten, ett natverk av aktorer
som representerar den mycket mangsidiga skaran av
aktorer inom turismen

» Ett framatblickande turismforum arrangeras och i
samband med detta planeras och ombesorjs for
uppféljning och uppdatering av vagkartan




